Net ID will wie
Verimi eine
Registrierungs-
alternative zu
Facebook und
Google bieten.

Anmelden

f Sign in with Facebook

Saon it with Saagle

oder mit E-Mail-Adresse registrieren

Ein Generalschliissel fiirs Web

/wei deutsche Login-Allianzen wollen

das Online-Marketing sichern - und Google und

Facebook in die Parade fahren.
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g ist so einfach. Kunden, die sich auf Internet-

Seiten — auch bei Reiseportalen wie Weg.de,

Booking.com oder Ab-in-den-Urlaub — regis-
trieren, wird oft alternativ zur E-Mail-Adresse und
einem Passwort ein Login mit dem Account bei Face-
book oder Google angeboten. Viele Kunden nutzen
den Schnellzugang — und zementieren damit die Vor-
machtstellung der US-Datenkraken, meinen Kritiker.

Schon jetzt entfallen zwei Drittel aller Online-

Werbeausgaben auf diese beiden Unternehmen. Face-
book beherrsche inklusive der Tochter Instagram drei
Viertel des Marktes fiir soziale Medien, Google domi-
niere die Suche per Web und Mobile und stelle mit

Chrome den in Deutschland meistverwendeten
Browser, berichtet Jan Oetjen. Er war frither bei Last-
minute.com und Travelchannel und ist heute Vorstand
des Telekommunikationsunternehmens United In-
ternet. Dort ist er fiir die E-Mail-Portale Web.de und
GMX mit 38 Mio. Kunden in Europa zustandig.
Zugleich aber steht Oetjen dem Stiftungsrat der
European Net ID Foundation vor. Sie will ein europai-
sches Login schaffen, das die Nutzung von Internet-
Angeboten einfacher macht. Ein tibergreifender Nut-
zername (ID) und ein Passwort fiir alle Dienste ist wie
beim Google- oder Facebook-Login das Ziel. Eine Art
Generalschliissel fiir das Web also, im Fachjargon



